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PROMOCAO TURISTICA DO DESTINO ACORES
NO MERCADO EMISSOR DE ESPANHA

CONCURSO LIMITADO POR PREVIA QUALIFICACAO
COM PUBLICIDADE INTERNACIONAL

PROGRAMA DO CONCURSO

Artigo 1.°
Objeto do concurso limitado por prévia qualificagdo

1 — O procedimento de concurso limitado por prévia qualificagio com publicidade
internacional tem por objeto a selecdo de propostas para a celebracao de contratos para a
promocao turistica do destino Acores no mercado emissor de Espanha relativamente aos
cinco produtos turisticos seguintes:

a) Turismo de Natureza (Lote 1);

b) Turismo Nautico (Lote 2);

c) Touring Cultural e Paisagistico (Lote 3);

d) Gastronomia e Vinhos (Lote 4);

e) Golfe (Lote 5).

2 — Os contratos a celebrar serdo submetidos pela Associacao Turismo dos Acores -
Convention and Visitors Bureau a candidatura para o seu cofinanciamento pelo Programa

Operacional dos Agores 2014-2020 (PO ACORES 2020).

Artigo 2.°
Entidade adjudicante e plataforma eletronica

1 — A entidade adjudicante é a Associacao Turismo dos Agores — Convention and Visitors
Bureau, pessoa coletiva n.” 512076278, com sede na Av. Infante D. Henrique, n.° 33 — 1.°
Dto, 9500-150 Ponta Delgada.

2 — O procedimento de concurso limitado por prévia qualificacdo tramita na plataforma
eletronica de contratagdo publica acinGov, no sitio da Internet https://www.acingov.pt,
adiante designada apenas por “plataforma eletronica”.
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Artigo 3.°
Orgao que tomou a decisao de contratar

A decisio de contratar foi tomada pela Dire¢io da Associagio Turismo dos Agores —
Convention and Visitors Bureau, em reuniao de 19 de fevereiro de 2021.

Artigo 4.°
Pecas que constituem o procedimento

1 — O concurso limitado por prévia qualificacdo é constituido pelas seguintes pecas:
a) Anuncio;
b) Programa do Concurso, e respetivos anexos;
c) Convite a Apresentacao de Propostas;
d) Caderno de Encargos, e respetivos anexos.

2 — Os anexos ao Programa do Concurso sio os seguintes:
a) Anexo I — Modelo da declaracao de candidatura;
b) Anexo II — Modelo da proposta comercial;
¢) Anexo III — Modelo de avaliacio das propostas ao Lote 1;
d) Anexo IV — Modelo de avaliacao das propostas ao Lote 2;
e) Anexo V — Modelo de avaliacao das propostas ao Lote 3;
f) Anexo VI — Modelo de avaliagao das propostas ao Lote 4;
@) Anexo VII — Modelo de avaliagdo das propostas ao Lote 5;
h) Anexo VIII — Modelo de prestagao de caucdo através de depdsito em dinheiro ou
titulos;
1) Anexo IX — Modelo de prestagao de caugao através de garantia bancaria;
j) Anexo X — Modelo de prestaciao de caucao através de seguro-caugao.

3 — Os anexos ao Caderno de Encargos sdao os seguintes:

a) Anexo A — Tipologia das acbes de promogdo turistica no mercado emissor de
Espanha;

b) Anexo Bl — Especifica¢Oes técnicas das a¢Oes de promogao turistica no mercado
emissor de Espanha — Produto turistico Turismo de Natureza (Lote 1);

c) Anexo B2 — Especifica¢des técnicas das acoes de promocao turistica no mercado
emissor de Espanha — Produto turistico Turismo Nautico (Lote 2);

d) Anexo B3 — Especificacbes técnicas das acoes de promocao turistica no mercado
emissor de Espanha — Produto turistico Touring Cultural e Paisagistico (Lote 3);

e) Anexo B4 — Especifica¢oes técnicas das agoes de promogdo turistica no mercado
emissor de Espanha — Produto turistico Gastronomia e Vinhos (Lote 4);

f) Anexo B5 — Especifica¢oes técnicas das agoes de promogao turistica no mercado
emissor de Espanha — Produto turistico Golfe (Lote 5).
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Artigo 5.°
Disponibilizagio eletronica das pegas do concurso

O Programa do Concurso, o Convite a Apresentacao de Propostas e o Caderno de Encargos
estdo disponiveis, de forma livre, completa e gratuita, na plataforma eletrénica, desde a data
de publicagio do andncio do concurso limitado por prévia qualificacio com publicidade
internacional.

Artigo 6.°
Esclarecimentos e retificagdao das pecas do procedimento

1 — Os esclarecimentos necessarios a boa compreensio e interpretagio das pegas do
procedimento devem ser solicitados pelos interessados ao presidente do Juri do concurso
limitado por prévia qualificacdao, por escrito, através da plataforma eletronica, no primeiro
ter¢co dos prazos fixados para a apresentagao das candidaturas e das propostas, consoante
digam respeito, respetivamente, a apresentacio de candidaturas ou a apresentagdo de
propostas.

2 — Os esclarecimentos sobre as pecas do procedimento sao prestados pelo Juri do concurso
limitado por prévia qualificacdao, por escrito, até ao termo do segundo terco dos prazos
tixados, respetivamente, para a apresentacao de candidaturas e de propostas.

3 — A Dire¢ao da Associacao Turismo dos Agores — Convention and Visitors Bureau pode
proceder oficiosamente a retificagdo de erros ou omissdes das pecas do procedimento, bem
como prestar esclarecimentos sobre as mesmas, n0s termos € N0 prazo previstos no numero
anteriof.

4 — Os esclarecimentos sao comunicados a todos os interessados que obtiveram as pegas do
procedimento e sao disponibilizados na plataforma eletrénica.

5 — O disposto no numero anterior é aplicavel as retificagdes de erros ou omissoes das pegas
do procedimento.

6 — No caso dos esclarecimentos ou das retificacdes a que se referem os numeros anteriores
serem comunicados depois do prazo estabelecido para esse efeito, o prazo para apresentacao
de candidaturas ou para a apresenta¢ao de propostas, consoante o caso, ¢ prorrogado, no
minimo, por periodo de tempo equivalente ao do atraso verificado.

7 — Quando as retificacbes de erros ou omissoes das pecas do procedimento implicarem
alteracoes de aspetos fundamentais das mesmas, o prazo fixado para a apresentagao de
candidaturas ou para a apresentacio de propostas, consoante o caso, é prorrogado, no
minimo, por periodo de tempo equivalente ao que decorrido desde o inicio desse prazo até a
comunicacio das retificacoes.

8 — Os esclarecimentos e as retificagoes fazem parte integrante das pecas do procedimento e
prevalecem sobre estas em caso de divergéncia.
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Artigo 7.°
Juri

O concurso limitado por prévia qualificaciao é conduzido por um Juri, composto por 3 (tres)
membros efetivos e 2 (dois) suplentes, nomeados pela Direcao da Associagao Turismo dos
Acores — Convention and Visitors Bureau.

Artigo 8.°
Funcionamento do jari

1 — O Juri inicia fungdes no dia util subsequente ao do envio do anuncio do concurso
limitado por prévia qualificacao para publicacao no Jornal Oficial da Unido Europeia.

2 — O Juri s6 pode funcionar quando o numero de membros presentes corresponder ao
numero de membros efetivos.

3 — As deliberacbes do Juri sdo sempre fundamentadas e tomadas por maioria de votos, nao
se admitindo a abstencao.

4 — O Juri pode nomear um secretario, de entre o pessoal dos servicos da Associacao
Turismo dos Agores — Convention and Visitors Bureau, com a aprovagao da Direciao da
mesma.

5 — Quando o considerar conveniente, a Direcao da Associacio Turismo dos Acores —
Convention and Visitors Bureau pode nomear peritos ou consultores para apoiarem o Jari no
exercicio das suas funcdes, podendo os mesmos participar, sem direito a voto, nas reunides
do Jari.

Artigo 9.°
Competéncia do juri

1 — Compete nomeadamente ao Jari do concurso limitado por prévia qualificagao:
a) Prestar esclarecimentos escritos sobre as pecas do procedimento;
b) Proceder a apreciagdo das candidaturas e das propostas;
c) Elaborar os relatorios de analise das candidaturas e das propostas.

2 — Cabe ainda ao Juri exercer as competéncias que lhe sejam delegadas pela Direcio da
Associacao Turismo dos Agores — Convention and Visitors Bureau, nao lhe podendo esta,
porém, delegar a competéncia para a retificagdo das pecas do procedimento, para a decisao
de qualificaciao e decisao de adjudicagdo, nem para a decisiao de exclusio de candidaturas e
decisdao de exclusdao de propostas.

3 — O Juri pode solicitar aos candidatos e aos concorrentes quaisquer esclarecimentos sobre
as candidaturas e as propostas apresentadas que considere necessarios para efeitos da analise
e da avaliacao das mesmas.
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Artigo 10.°
Contagem dos prazos

Os prazos estabelecidos no presente Programa do Concurso contam-se nos termos do artigo
470.° do Cédigo dos Contratos Publicos, aprovado e publicado em anexo ao Decreto-Lei n.°

18/2008, de 29 de janeiro.

Artigo 11.°
Candidaturas

1 — Apenas podem ser apresentadas candidaturas no presente concurso limitado por prévia
qualificacao por candidatos com CAE de Agéncia de Viagens, de Operador Turistico ou de
Outros Servicos de Reservas e Atividades Relacionadas ou, no caso de candidatos nao
portugueses, com CAE nacional ou com objeto social de atividade correspondente as dos
CAE indicados, que ndo se encontrem em nenhuma das situacoes referidas no n.° 1 do artigo
33.2 do Regime Juridico dos Contratos Publicos na Regido Auténoma dos Agores, aprovado
pelo Decreto Legislativo Regional n.° 27/2015/A, de 29 de dezembro.

2 — E permitida a apresentacio de candidatura por um agrupamento de candidatos, sem que
entre os membros que o compdem exista qualquer modalidade juridica de associagio no
momento da sua apresentacao, devendo um dos membros do agrupamento possuir CAE de
Agencia de Viagens, de Operador Turistico ou de Outros Servigos de Reservas e Atividades
Relacionadas nos termos previstos no nimero anterior.

Artigo 12.°
Documentos que constituem as candidaturas

1 — A candidatura é constituida pelos seguintes documentos:

a) Declaracao de candidatura de acordo com o modelo constante no Anexo I ao presente
Programa do Concurso;

b) Documento Europeu Unico de Contratagio Publica;

¢) Certidaio do Registo Comercial ou indicagio do codigo de acesso a Certiddo
Permanente comprovativa de CAE de Agéncia de Viagens, de Operador Turistico ou
de Outros Servicos de Reservas e Atividades Relacionadas, sendo o candidato
portugués ou, no caso de candidato nao portugués, documento equivalente emitido
pelas autoridades nacionais competentes do Estado em que o candidato tem o seu
domicilio/sede, comprovativo de CAE nacional ou de objeto social de atividade
correspondente as dos CAE indicados;

d) Balanco e demonstracao de resultados, com respetiva certificagdo legal de contas,
quando a ela a sociedade esteja obrigada, relativos aos 5 (cinco) dltimos exercicios, ou
aos exercicios em que tenham sido apresentadas contas quando o candidato tenha
iniciado a atividade ha menos de 5 (cinco) anos;
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Declaracdo, emitida sob compromisso de honra, com a listagem das campanhas de
promogao do destino turistico Agores realizadas nos dltimos trés anos, fazendo uma
descricio sumaria das mesmas, com juncao de exemplos dos materiais promocionais
utilizados;

Declaragao, emitida sob compromisso de honra, a atestar que o candidato
comercializou nos ultimos trés anos viagens turisticas para o destino Acores
provenientes do mercado emissor de Espanha;

Quando a candidatura seja apresentada por um agrupamento de candidatos, devera
integra-la uma declaragdo em que se especifique a composi¢io do agrupamento e na
qual cada um dos membros do agrupamento assuma a responsabilidade solidaria
perante a entidade adjudicante pela manutencdo da candidatura e da proposta e que em
caso de adjudica¢do se obrigam a, antes da celebracao do contrato, assumir a forma de
consorcio externo em regime de responsabilidade solidaria, sendo o documento
mencionado na alinea /) assinado pelo representante comum dos membros que
integram o agrupamento candidato e juntos a candidatura os instrumentos de mandato
emitidos por cada um dos seus membros ou, nao existindo representante comum, deve
ser assinado por todos os seus membros ou respetivos representantes.

2 — Todos os documentos que constituem a candidatura sao obrigatoriamente redigidos em
lingua portuguesa.

3 — Quando, pela sua propria natureza ou origem, os documentos destinados a qualificacao
dos candidatos estiverem redigidos em lingua estrangeira, deve o candidato ou, se for o caso
disso, agrupamento candidato, fazé-los acompanhar de tradu¢ao devidamente legalizada.

4 - Todas as despesas, custos e encargos inerentes a elaboracio da candidatura sio da
responsabilidade do respetivo candidato ou, se for o caso disso, agrupamento de candidatos.

Artigo 13.°
Modo de apresentagiao das candidaturas

As candidaturas sao apresentadas através da plataforma eletronica, ndo sendo aceites
candidaturas entregues por qualquer outro meio.

Artigo 14.°
Prazo para a apresentagio das candidaturas

As candidaturas tém que ser entregues até as 23h59 (hora de Portugal Continental) do 31.°
(trigésimo primeiro) dia de calendario apos a data do envio para o Servico das Publicagoes
Oficiais da Uniao Europeia do anincio de abertura do procedimento.
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Artigo 15.°
Lista dos candidatos e consulta das candidaturas apresentadas

1 — O Juari do concurso limitado por prévia qualificacio procedera a publicitagao da lista dos
candidatos na plataforma eletronica no dia imediato ao termo do prazo fixado para a
apresentacao de candidaturas.

2 — O interessado que nao tenha sido incluido na lista dos candidatos pode reclamar desse
tacto, no prazo de 3 (trés) dias contados da data da publicitagio da mesma, através da
plataforma eletrénica, devendo para o efeito apresentar comprovativo da tempestiva
apresentacao da sua candidatura.

3 — E facultada a todos os candidatos incluidos na lista mencionada no n.° 1 a consulta,
através da plataforma eletronica, de todas as candidaturas que foram apresentadas.

Artigo 16.°
Analise das candidaturas e requisitos minimos

1 — Para efeitos de prévia qualificacdo, os candidatos deverdo preencher os seguintes
requisitos minimos:
a) Capacidade Técnica:
i. Deter experiéncia comprovada em promocao turistica do destino Acores;
ii. Deter experiéncia comprovada em comercializagio do destino turistico
Acores.
b) Capacidade Financeira:
i. Ter uma Autonomia Financeira (Capital Proprio / Ativo x 100) nao inferior
a 10% em, pelo menos, dois dos ultimos 5 (cinco) anos;
ii. Ter uma Liquidez Geral (Ativo Corrente / Passivo Corrente x 100) nio
inferior a 15% em, pelo menos, dois dos tltimos 5 (cinco) anos;
ili. Ter uma Rentabilidade do Ativo (Resultado Liquido do Petiodo / Ativo x
100) nao inferior a 5% em, pelo menos, dois dos ultimos 5 (cinco) anos.

2 - O preenchimento dos requisitos minimos de capacidade técnica e de capacidade
financeira sera comprovado pela analise dos documentos referidos nas alineas 4) a f) do n.° 1
do artigo 12.° do presente Programa do Concurso.

Artigo 17.°
Qualificagdo dos candidatos

1 — E adotado no presente procedimento o modelo simples de qualificagao previsto no artigo
179.° do Coédigo dos Contratos Publicos, nos termos do qual serdo qualificados todos os
candidatos que preencham os requisitos minimos de capacidade técnica e de capacidade
tinanceira.
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2 - Considera-se que equivale ao preenchimento do requisito minimo de capacidade
tinanceira referido na alinea /) do n.° 1 do artigo anterior, a apresentacao de declaragao
bancaria conforme modelo constante do Anexo VI ao Cédigo dos Contratos Publicos, ou,
no caso de o candidato ser um agrupamento, um dos membros que o integre ser uma
institui¢ao de crédito que apresente documento comprovativo de que possui sede ou sucursal
em Estado membro da Unido Europeia, emitido pela entidade que exerca a supervisao
bancaria nesse Estado.

Artigo 18.°
Relatorio preliminar da fase de qualificagdo

1 — Apds a analise das candidaturas, o Juri elabora um relatério preliminar devidamente
fundamentado, no qual propoe a qualificacdo dos candidatos.

2 — No relatério preliminar a que se refere o nimero anterior, o Jari propde também,
fundamentadamente, a exclusao das candidaturas cuja analise revele que os respetivos
candidatos niao preenchem os requisitos minimos de capacidade técnica ou de capacidade
financeira estabelecidos no n.° 1 do artigo 16.° do presente Programa do Concurso ou
alguma das situagOes previstas no n.° 2 do artigo 184.° do Cédigo dos Contratos Publicos.

3 — Do relatério preliminar da fase de qualificacdo constara referéncia aos esclarecimentos
prestados pelos candidatos nos termos do disposto no n.° 3 do artigco 9.° do presente
Programa do Concurso.

Artigo 19.°
Audiéncia prévia

Elaborado o relatério preliminar, o Jurt do concurso limitado por prévia qualificacao envia-o
a todos os candidatos, fixando-lhes um prazo, nunca inferior a 5 (cinco) dias, para querendo
se pronunciarem, por escrito, ao abrigo do direito de audiéncia prévia.

Artigo 20.°
Relatério final da fase de qualificagiao

1 — Cumprido o disposto no artigo anterior, o Juri do concurso limitado por prévia
qualificacao elabora um relatério final, devidamente fundamentado, no qual pondera as
observa¢oes dos candidatos efetuadas ao abrigo do direito de audiéncia prévia, mantendo ou
modificando o teor e as conclusoes do relatorio preliminar, podendo ainda propor a exclusao
de qualquer candidatura se verificar, nesta fase, a ocorréncia de qualquer dos motivos
previstos no n.° 2 do artigo 18.° do presente Programa do Concurso.
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2 — No caso previsto na parte final do nimero anterior, bem como quando resulte uma
desqualificacdo de candidatos relativamente ao disposto no relatoério preliminar, o Juri
procedera a nova audiéncia prévia, nos termos previstos no artigo anterior, sendo
subsequentemente aplicavel o disposto no nimero anterior.

3 — O relatério final, juntamente com os demais documentos que compdem o processo do
concurso limitado por prévia qualificacdo, ¢ enviado a Direcao da Associa¢ao Turismo dos
Acores — Convention and Visitors Bureau.

4 — Cabe a Direcao da Associacao Turismo dos Acores — Convention and Visitors Bureau
decidir sobre a aprovacao de todas as propostas contidas no relatério final, nomeadamente
para efeitos de qualificacao de candidatos.

Artigo 21.°
Notificagao da decisdo de qualificagao

A Associacao Turismo dos Acores — Convention and Visitors Bureau devera tomar a decisao
de qualificagdo e notifica-la aos candidatos no prazo maximo de 60 (sessenta) dias, apds o
termo do prazo fixado para a apresentagao das candidaturas, remetendo-lhes o relatério final
da fase de qualificagao.

Artigo 22.°
Apresentagao de propostas

1 — Os candidatos qualificados serdo convidados pela Associagdo Turismo dos Agores —
Convention and Visitors Bureau a apresentarem as suas propostas, em condicoes de
igualdade e em simultaneo.

2 — Podem ser apresentadas propostas para um lote, para varios lotes ou para todos eles,
sendo de 2 (dois) o nimero maximo de lotes a adjudicar por adjudicatario.

3 — No caso do mesmo concorrente, ou agrupamento de concorrentes, obter a melhor
pontuacdo final relativamente a mais de dois lotes, sio objeto de adjudica¢ao, de entre essas
mesmas propostas, as duas propostas do concorrente, ou agrupamento de concorrentes, de
mais elevada pontuagao final.

Artigo 23.°
Documentos que constituem as propostas

1 — A proposta é constituida pelos seguintes documentos:
a) Proposta Comercial, de acordo com o modelo constante no Anexo II ao presente
Programa do Concurso;
b) Proposta Técnica, integrando os documentos exigidos no numero seguinte;
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¢) Quaisquer outros documentos que o concorrente queira apresentar por os considerar
indispensaveis para efeitos dos atributos da sua proposta, de acordo com os quais o
concorrente se dispoe a contratar.

2 — A Proposta Técnica é composta pelos seguintes documentos:

a) Plano de Promoc¢ao da promocio turistica do destino Agores no mercado emissor de
Espanha, contemplando as agoes de promocao turistica previstas no Anexo A do
Caderno de Encargos, com as especificagdes técnicas definidas no Anexo B do
Caderno de Encargos correspondente ao lote a que respeita a proposta do
concotrente;

b) Cronograma de Execuc¢ao das agdes de promocao turistica que integram o Plano de
Promocao, observando a duracdo estabelecida no n.° 1 da Clausula 4.* do Caderno de
Encargos.

3 — Todos os documentos que constituem a proposta sao obrigatoriamente redigidos em
lingua portuguesa, incluindo os referidos na alinea ¢) do n.° 1.

4 - Todas as despesas, custos e encargos inerentes a elabora¢io da proposta sio da
responsabilidade do respetivo concorrente ou, se for o caso disso, agrupamento de
concorrentes.

Artigo 24.°
Propostas variantes
Nao ¢é permitida a apresentacao de propostas variantes.
Artigo 25.°
Modo de apresentagio das propostas

As propostas sao apresentadas através da plataforma eletrénica, nao sendo aceites propostas
entregues por qualquer outro meio.

Artigo 26.°
Prazo para a apresentagio de propostas
As propostas tém que ser entregues até as 23h59 (hora de Portugal Continental) do 31.°

(trigésimo primeiro) dia de calendario seguinte ao do envio do convite para apresentacio de
propostas.

Pagina 10 de 31



~——m TURISMO

S ACORES

Prazo da obrigagiao de manutencio das propostas

Os concorrentes sao obrigados a manter as respetivas propostas pelo prazo de 90 (noventa)
dias, contados da data do termo do prazo fixado para a apresentagdo de propostas.

Artigo 28.°
Lista dos concorrentes e consulta das propostas apresentadas

1 — O Jari do concurso limitado por prévia qualificacio procedera a publicitagdao da lista dos
concorrentes na plataforma eletronica no dia imediato ao termo do prazo fixado para a
apresenta¢ao de propostas.

2 — O interessado que nao tenha sido incluido na lista dos concorrentes pode reclamar desse
tacto, no prazo de 3 (trés) dias contados da data da publicitagio da mesma, através da
plataforma eletrénica, devendo para o efeito apresentar comprovativo da tempestiva
apresenta¢ao da sua proposta.

3 — E facultada a todos os concorrentes incluidos na lista mencionada no n.° 1 a consulta,
através da plataforma eletronica, de todas as propostas que foram apresentadas.

Artigo 29.°
Prego base

Nos termos da alinea /) do artigo 20.° do Regime Juridico dos Contratos Publicos na Regiao
Auténoma dos Agores e da alinea 2) do n.° 1 do n.° 1 do artigo 20.° do Cdodigo dos Contratos
Publicos, a escolha do procedimento considerou o valor de € 348.000,00 (trezentos e
quarenta e oito mil euros), correspondente ao somatério dos seguintes precos base de cada
lote:

a) Lote 1 — Produto turistico Turismo de Natureza: € 90.000,00 (noventa mil euros);

b) Lote 2 — Produto turistico Turismo Nautico: € 90.000,00 (noventa mil euros);

c) Lote 3 — Produto turistico Touring Cultural e Paisagistico: € 60.000,00 (sessenta mil

euros);
d) Lote 4 — Produto turistico Gastronomia e Vinhos: € 60.000,00 (sessenta mil euros);
e) Lote 5 — Produto turistico Golfe: € 48.000,00 (quarenta e oito mil euros).

Artigo 30.°
Critério de adjudicagao

1 - A adjudicagao ¢ realizada segundo o critério da proposta economicamente mais vantajosa
para a entidade adjudicante, de acordo com o modelo de avaliacao das propostas, constantes
dos Anexos III, IV, V, VI e VII ao presente Programa do Concurso, que seja aplicavel ao
respetivo lote.
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2 — Em caso de igualdade de pontuagao, o desempate na avaliacio das propostas ¢ efetuado
utilizando-se o critério do fator Preco mais baixo, seguindo-se-lhe, se se mantiver o empate, a
utilizagao do critério da proposta que tiver sido apresentada por pequenas e médias empresas,
por ordem crescente da categoria das empresas.

Artigo 31.°
Leilao eletronico

Nao ha lugar a leilao eletrénico.

Artigo 32.°
Relatorio preliminar

1 — Apos a analise das propostas e a aplicagao do critério de adjudicagao, o Jari elabora um
relatorio preliminar devidamente fundamentado, no qual propoe a ordenagao das mesmas.

2 — No relatério preliminar a que se refere o ndmero anterior, o Jari propde também,
fundamentadamente, a exclusio das propostas cuja andlise revele alguma das situacOes
previstas no n.° 2 do artigo 146.° e no n.” 2 do artigo 70.° do Cédigo dos Contratos Publicos.
3 — Do relatério preliminar constara referéncia aos esclarecimentos prestados pelos
concorrentes nos termos do disposto no n.° 3 do artigo 9.° do presente Programa do
Concurso.

Artigo 33.°
Audiéncia prévia

Elaborado o relatério preliminar, o Juri do concurso limitado por prévia qualificacio envia-o
a todos os concorrentes, fixando-lhes um prazo, nunca inferior a 5 (cinco) dias, para
querendo se pronunciarem, por escrito, ao abrigo do direito de audiéncia prévia.

Artigo 34.°
Relatério final

1 — Cumprido o disposto no artigo anterior, o Juri do concurso limitado por prévia
qualificagdo elabora um relatorio final, devidamente fundamentado, no qual pondera as
observacdes dos concorrentes efetuadas ao abrigo do direito de audiéncia prévia, mantendo
ou modificando o teor e as conclusdes do relatério preliminar, podendo ainda propor a
exclusao de qualquer proposta se verificar, nesta fase, a ocorréncia de qualquer dos motivos
previstos no n.° 2 do artigo 146.° e no n.” 2 do artigo 70.° do Cédigo dos Contratos Publicos.
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2 — No caso previsto na parte final do nimero anterior, bem como quando do relatério final
resulte uma alteracdo da ordenagdo das propostas constante do relatorio preliminar, o Juri
procedera a nova audiéncia prévia, nos termos previstos no artigo anterior, sendo
subsequentemente aplicavel o disposto no nimero anterior.

3 — O relatério final, juntamente com os demais documentos que compdem o processo do
concurso limitado por prévia qualificagao, ¢ enviado a Direcao da Associa¢ao Turismo dos
Acores — Convention and Visitors Bureau.

4 — Cabe a Direcao da Associacao Turismo dos Acores — Convention and Visitors Bureau
decidir sobre a aprovacao de todas as propostas contidas no relatorio final, nomeadamente
para efeitos de adjudicacao.

Artigo 35.°
Dever de adjudicagao

1 — Sem prejuizo do disposto no artigo seguinte, a Direcao da Associagao Turismo dos
Acgores — Convention and Visitors Bureau toma a decisio de adjudicagdao e notifica-a aos
concorrentes até ao termo do prazo de manutencao das propostas.

2 — Por motivo devidamente justificado, a decisio de adjudicacio pode ser tomada e
notificada aos concorrentes apos o termo do prazo referido no numero anterior, sem
prejuizo do direito de recusa da adjudicagao pelo concorrente cuja proposta foi a escolhida.

3 — No caso em que a decisao de adjudicacao seja tomada e notificada aos concorrentes apos
o termo do prazo referido no n.° 1 e o concorrente cuja proposta foi a escolhida recuse a
adjudicacao, a Associagao Turismo dos Acores — Convention and Visitors Bureau
indemniza-o pelos encargos em que comprovadamente incorreu com a elaboracio da
respetiva proposta.

Artigo 36.°
Causas de nao adjudicacio

1 — Nao ha lugar a adjudicacao, extinguindo-se o procedimento, quando:
a) Nenhum concorrente haja apresentado proposta;
b) Todas as propostas tenham sido excluidas;
¢) Por circunstancias imprevistas, seja necessario alterar aspetos fundamentais das pegas
do concurso limitado por prévia qualificacao;
d) Circunstancias supervenientes relativas aos pressupostos da decisio de contratar o
justifiquem.

2 — A decisdao de nao adjudicagio, bem como os respetivos fundamentos, ¢ notificada, em
simultaneo, a todos os concorrentes.
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3 — No caso da alinea ¢) do n.° 1, ¢ dado inicio a um novo procedimento no prazo maximo de
6 (seis) meses, a contar da data da notificacao da decisao de nao adjudicagao.

4 — Quando a Direcao da Associacao Turismo dos Acores — Convention and Visitors Bureau
decida nio adjudicar com fundamento nas alineas ¢) e ) do n.° 1, esta tltima indemniza os
concorrentes, cujas propostas nao tenham sido excluidas, pelos encargos em que
comprovadamente incorreram com a elabora¢ao das respetivas propostas.

Artigo 37.°
Notificagdo e publicitagdo da adjudicagao

1 — A decisdo de adjudicagao é notificada, em simultaneo, a todos os concorrentes.
2 — Juntamente com a notificacio da decisio de adjudicagao, a Direcdo da Associagao
Turismo dos Agores — Convention and Visitors Bureau notifica o adjudicatario para:
a) Apresentar os documentos de habilitacao exigidos nos termos do disposto no artigo
seguinte do presente Programa do Concurso;
b) Prestar a caugao devida nos termos do disposto no artigo 42.° do presente Programa
do Concurso, indicando-se expressamente o seu exato valor;
¢) Confirmar no prazo para o efeito fixado, se for o caso, os compromissos assumidos
por terceiras entidades relativos a atributos ou a termos ou condi¢ées da proposta
adjudicada;
d) Se pronunciar sobre a minuta do contrato a celebrar.

3 — As notificagoes referidas nos numeros anteriores sao acompanhadas do relatorio final de
analise das propostas.

4 — No prazo de 30 (trinta) dias apds a celebragido do contrato, a Associagdo Turismo dos
Acores — Convention and Visitors Bureau envia ao Servico das Publicacoes Oficiais da Uniao
Europeia o anuncio conforme modelo constante do anexo V da Ditetiva n.° 2014/24/UE,
do Parlamento Europeu e do Conselho, de 26 de fevereiro de 2014.

Artigo 38.°
Documentos de habilitagao

1 — Sem prejuizo do disposto no n.” 8 do artigo 81.° do Cddigo dos Contratos Publicos, o
adjudicatario deve apresentar, no prazo de 20 (vinte) dias a contar da data em que seja
notificado da decisiao de adjudicacao:
a) Declaracao emitida conforme modelo constante do Anexo III do Regime Juridico dos
Contratos Publicos na Regiao Auténoma dos Agores;
b) Documento comprovativo de que a sua situacio se encontra regularizada
relativamente a contribui¢des para a seguranga social em Portugal ou, se for o caso, no
Estado de que seja nacional ou no qual se situe o seu estabelecimento principal;
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c¢) Documento comprovativo de que a sua situagdo se encontra regularizada
relativamente a impostos devidos em Portugal ou, se for o caso, no Estado de que seja
nacional ou no qual se situe o seu estabelecimento principal;

d) Certiticado de registo criminal, para efeitos de celebra¢io de contratos publicos, do
adjudicatario e de todos os titulares dos 6rgaos sociais de administragao, direcao ou
geréncia que se encontrem em efetividade de fung¢Ges.

2 — Todos os documentos de habilitacio do adjudicatario devem ser redigidos em lingua
portuguesa.

3 — Quando, pela sua propria natureza ou origem, os documentos de habilitacao estiverem
redigidos em lingua estrangeira, deve o adjudicatario fazé-los acompanhar de traducio
devidamente legalizada.

4 — E de 10 (dez) dias o prazo a conceder ao adjudicatirio para a supressio de eventuais
irregularidades que sejam detetadas nos documentos de habilitagio que foram apresentados
que possam levar a caducidade da adjudicacao.

Artigo 39.°
Modo de apresentagiao dos documentos de habilitagiao

1 — O adjudicatario deve apresentar reproducao dos documentos de habilitagao referidos no
n.° 1 do artigo anterior através da plataforma eletrénica.

2 — Quando os documentos os documentos de habilitagao se encontrem disponiveis para
consulta onmline na Internet por terceiros, o adjudicatario pode, em substituicio da
apresentac¢ao da sua reproducao, indicar a Associa¢ao Turismo dos Agores — Convention and
Visitors Bureau o endereco do sitio onde aqueles podem ser consultados, bem como a
informagdo necessaria a essa consulta, desde que os referidos sitio e documentos dele
constantes estejam redigidos em lingua portuguesa.

3 — Quando o adjudicatario tenha prestado consentimento, nos termos da lei, para que a
Associagao Turismo dos Acgores — Convention and Visitors Bureau consulte a informacio
relativa a qualquer dos documentos de habilitagio é dispensada a sua apresenta¢do nos
termos do n.° 1.

4 — A Dire¢ao da Associa¢ao Turismo dos Agores — Convention and Visitors Bureau pode
sempre exigir ao adjudicatario, em prazo que fixar para o efeito, a apresentacao dos originais
de quaisquer documentos cuja reprodugdo tenha sido apresentada nos termos do disposto no
n.° 1, em caso de davida fundada sobre o conteddo ou a autenticidade destes, sendo
aplicavel, com as necessarias adaptagoes, o disposto no artigo 41.° do presente Programa do
Concurso.

5 — No caso de o adjudicatario ser um agrupamento de concorrentes os documentos de
habilitacio mencionados no n.° 1 do artigo anterior devem ser apresentados por todos os
seus membros.
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Artigo 40.°
Notificagdo da apresentagdo dos documentos de habilitagao

1 — A Direcao da Associacao Turismo dos Acores — Convention and Visitors Bureau notifica
em simultaneo todos os concorrentes, através da plataforma eletrénica, da apresentacao dos
documentos de habilitagio pelo adjudicatario, indicando o dia em que ocorreu essa
apresentacao.

2 — Os documentos de habilitagao apresentados pelo adjudicatario sao disponibilizados, para
consulta de todos os concorrentes, na plataforma eletronica.

Artigo 41.°
Naio apresentagido dos documentos de habilitagdo

1 — A adjudicagao caduca se, por facto que lhe seja imputavel, o adjudicatario nao apresentar
os documentos de habilitacao:

a) No prazo fixado no n.° 1 do artigo 38.° do presente Programa do Concurso;

b) No prazo fixado pela Direcao da Associagao Turismo dos Agores — Convention and
Visitors Bureau, no caso previsto no n.° 8 do artigo 81.° do Cdédigo dos Contratos
Publicos;

¢) Redigidos em lingua portuguesa ou, no caso previsto no n.° 3 do artigo 38.° do
presente Programa do Concurso, acompanhados de tradugao devidamente legalizada.

2 — Verificando-se um facto que determine a caducidade da adjudica¢ao nos termos do
numero anterior, a Direcao da Associacao Turismo dos Acores — Convention and Visitors
Bureau notifica o adjudicatario relativamente ao qual o facto ocorreu, fixando-lhe o prazo de
5 (cinco) dias para que se pronuncie, por escrito, ao abrigo do direito de audiéncia prévia.

3 — Quando as situagdes previstas no n.° 1 se verifiquem por facto que nio seja imputavel ao
adjudicatario, a Direcao da Associacao Turismo dos Acores — Convention and Visitors
Bureau concede-lhe, em funcao das razoes invocadas, um prazo adicional para a apresentagao
dos documentos em falta, sob pena de caducidade da adjudicacdo.

4 — Nos casos previstos nos numeros anteriores, a Direcao da Associagdo Turismo dos

Acores — Convention and Visitors Bureau adjudica a proposta ordenada em lugar
subsequente.

Artigo 42.°

Caucgao

1 — O adjudicatario esta obrigado a prestacao de uma caugao destinada a garantir a celebracao
do contrato, bem como o exato e pontual cumprimento de todas as obrigacOes legais e
contratuais que assume com essa celebragao.
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2 — O valor da caugao a prestar pelo adjudicatario corresponde a 2% do prego contratual
(sem I.V.A)).

3 — Naio ¢ exigida a prestacao de cau¢ao quando o adjudicatario apresente seguro da execugao
do contrato a celebrar, emitido por entidade seguradora, que cubra o preco contratual, ou
declaragao de assuncao de responsabilidade solidaria com o adjudicatario, pelo mesmo
montante, emitida por entidade bancaria, desde que essa entidade apresente documento
comprovativo de que possui sede ou sucursal em Estado membro da Unido Europeia,
emitido pela entidade que nesse Estado exerca a supervisio seguradora ou bancaria,
respetivamente.

Artigo 43.°
Prazo e modo de prestagiao da caugio

1 — O adjudicatario deve prestar a caugao no prazo de 10 (dez) dias a contar da notificacao
prevista no n.° 2 do artigo 37.° do presente Programa do Concurso, devendo comprovar essa
prestacao junto da Associagdao Turismo dos Acores — Convention and Visitors Bureau no dia
imediatamente subsequente.
2 — A caugao € prestada:
a) Por depdsito em dinheiro ou em titulos emitidos ou garantidos pelo Estado Portugués
a ordem da Associacao Turismo dos Acores — Convention and Visitors Bureau,
observando-se o modelo constante do Anexo VIII ao presente Programa do
Concurso;
b) Mediante garantia bancaria, observando-se o modelo constante do Anexo IX ao
presente Programa do Concurso; ou
¢) Mediante seguro-caucao, observando-se o modelo constante do Anexo X ao presente
Programa do Concurso.

3 — Todas as despesas relativas a prestagdio da caug¢do sao da responsabilidade do
adjudicatario.

Artigo 44.°
Naio prestagao da caugio

1 — A adjudicacdo caduca se, por facto que lhe seja imputavel, o adjudicatario nao prestar, em
tempo e nos termos estabelecidos no artigo anterior, a cau¢ao que lhe seja exigida.

2 — No caso previsto no nimero anterior, a Direcao da Associagao Turismo dos Acores —
Convention and Visitors Bureau adjudicara a proposta ordenada em lugar subsequente.
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Artigo 45.°
Minuta do contrato

1 — A minuta do contrato é aprovada pela Dire¢ao da Associacio Turismo dos Agores —
Convention and Visitors Bureau em simultaneo com a decisao de adjudicagao.

2 — A Dire¢ao da Associacao Turismo dos Agores — Convention and Visitors Bureau pode
propor ajustamentos ao conteudo do contrato a celebrar, desde que:

a) Os ajustamentos resultem de exigéncias de interesse publico;

b) Seja objetivamente demonstravel que a ordena¢ao das propostas analisadas e avaliadas
nao seria alterada se os ajustamentos propostos tivessem sido refletidos em qualquer
uma das mesmas;

¢) Os ajustamentos propostos nao impliquem a violacao dos parametros base fixados no
Caderno de Encargos nem a dos aspetos da execucao do contrato a celebrar por
aquele nao submetidos a concorréncia; e

d) Os ajustamentos propostos nao impliquem a inclusio de solugdes contidas em
proposta apresentada por outro concorrente.

3 — Depois de aprovada a minuta do contrato a celebrar, a Direcao da Turismo dos Acores —
Convention and Visitors Bureau notifica-a ao adjudicatario, assinalando expressamente os
ajustamentos propostos nos termos do disposto no nimero anterior.

4 — A minuta do contrato a celebrar e os ajustamentos propostos consideram-se aceites pelo
adjudicatario quando haja aceitagdo expressa ou quando nao haja reclamagio nos 5 (cinco)
dias subsequentes a respetiva notificagao.

5 — Os ajustamentos ao contrato que sejam aceites pelo adjudicatario sao notificados a todos
os concorrentes cujas propostas nao tenham sido excluidas.

6 — As reclamagoes da minuta do contrato a celebrar s6 podem ter por fundamento a
previsao de obrigacdes que contrariem ou que nao constem dos documentos que integram o
contrato nos termos do disposto no n.° 3 da Clausula 2.* do Caderno de Encargos ou ainda a
recusa dos ajustamentos propostos.

7 — No prazo de 10 (dez) dias a contar da rece¢do da reclamagio, a Direcao da Associagao
Turismo dos Acgores — Convention and Visitors Bureau notifica o adjudicatario da sua
decisao, equivalendo o siléncio a rejeicao da reclamacao.

8 — Os ajustamentos propostos que tenham sido recusados pelo adjudicatario nao fazem
parte integrante do contrato.

9 — Aquando da aprovagdo da minuta do contrato, a Dire¢ao da Associa¢ao Turismo dos
Agores — Convention and Visitors Bureau igualmente nomeara o gestor do contrato, com a
funcdo de acompanhar permanentemente a execu¢ao deste, nos termos previstos no artigo

290.°-A do Cédigo dos Contratos Publicos.

Artigo 46.°
Outorga do contrato
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1 — A outorga do contrato tem lugar no prazo maximo de 30 (trinta) dias a contar da data da
aceitacao da respetiva minuta ou da decisdo sobre a reclamac¢dao da mesma, mas nunca antes
de:
a) Decorridos 10 (dez) dias contados da data da notificacao da decisao de adjudicacdo a
todos os concorrentes;
b) Apresentados todos os documentos de habilitacao exigidos;
c¢) Comprovada a prestacao de caugao;
d) Confirmados os compromissos referidos na alinea ¢) do n.° 2 do artigo 37.° do
presente Programa do Concurso.

2 — A Direcao da Associacao Turismo dos Acores — Convention and Visitors Bureau
comunicara ao adjudicatario, com a antecedéncia minima de 5 (cinco) dias, a data, a hora e o
local em que ocorrera a outorga do contrato.

Artigo 47.°
N3o outorga do contrato

1 — A adjudicacdo caduca se, por facto que lhe seja imputivel, o adjudicatario nio
comparecer no dia, hora e local fixados para a outorga do contrato, bem como, no caso de o
adjudicatario ser um agrupamento, se 0s seus membros nao se tiverem associado nos termos
previstos no artigo seguinte do presente Programa do Concurso.

2 — Nos casos previstos no numero anterior, o adjudicatario perde a caucao prestada a favor
da Associacao Turismo dos Acores — Convention and Visitors Bureau, e a Direcio da mesma
adjudicara a proposta ordenada em lugar subsequente.

3 — Se, por facto que lhe seja imputavel, a Associa¢ao Turismo dos Agores — Convention and
Visitors Bureau niao outorgar o contrato no prazo previsto no n.° 1 do artigo anterior, o
adjudicatario pode exigir judicialmente a sua celebracdo ou, em alternativa, desvincular-se da
proposta, caso em que a Associacao Turismo dos Acores — Convention and Visitors Bureau
liberara a caugao prestada, sem prejuizo do direito do adjudicatario a ser indemnizado por
todas as despesas e demais encargos em que comprovadamente incorreu com a elaboragao da
proposta e com a prestaciao da caugao.

Artigo 48.°
Modalidade juridica do agrupamento adjudicatario

Em caso de adjudicac¢ao, todos os membros do agrupamento concorrente, e apenas estes,
devem associar-se, antes da celebracio do contrato, na modalidade juridica de consércio
externo, em regime de responsabilidade solidaria, ao abrigo do Decreto-Lei n.° 231/81, de 28
de julho.
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Artigo 49.°
Comunicagdes e notificagoes

Todas as comunicagoes entre a entidade adjudicante ou o juri do procedimento e os
interessados, os candidatos, os concorrentes ou o adjudicatario, até a assinatura do contrato
objeto do presente procedimento, incluindo todas as notificagdes a efetuar, sio realizadas
exclusivamente através da plataforma eletronica.

Artigo 50.°
Assinatura eletronica

1 — Todos os documentos carregados na plataforma eletrénica, incluindo os documentos que
constituem as candidaturas e as propostas, deverao ser assinados eletronicamente mediante a
utilizacdo de certificados de assinatura eletronica qualificada, conforme o disposto no artigo
54.° da Lei n.° 96/2015, de 17 de agosto.

2 — Nos casos em que o certificado digital nao possa relacionar o assinante com a sua fung¢ao
e poder de assinatura, deve a entidade interessada submeter a plataforma eletrénica um
documento eletrénico oficial indicando o poder de representagao e a assinatura do assinante.
3 — A falta de assinatura eletrénica nos documentos que constituem as candidaturas e as
propostas ¢ motivo de exclusao.

4 — Todos os documentos submetidos na plataforma eletrénica, bem como todos os atos que
devem ser praticados dentro de um determinado prazo sio sujeitos a aposicdo de selos
temporais emitidos por uma entidade certificadora credenciada para a prestagao de servigos
de validagdo cronoldgica, nos termos previstos no artigo 55.° da Lei n.° 96/2015, de 17 de
agosto.

Artigo 51.°
Legislacdo aplicavel

A tudo o que nio esteja especialmente previsto no presente Programa do Concurso, aplica-se
o regime previsto no Cédigo dos Contratos Publicos, aprovado e publicado em anexo ao
Decreto-Lei n.° 18/2008, de 29 de janeiro, na redagdo em vigor, com as adaptagdes
decorrentes do Regime Juridico dos Contratos Publicos na Regidao Auténoma dos Acores,
aprovado pelo Decreto Legislativo Regional n.° 27/2015/A, de 29 de dezembro.
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ANEXO I

[Modelo da declaracdo de candidatura a que se refere a alinea ) do n.° 1 do artigo 12.° do Programa do Concurso]

CANDIDATURA

Identificagdo do candidato:

(identificacdo do candidato mediante a sua denominagao social ou, no caso de um agrupamento
de candidatos, pelas denominagdes sociais de todas as entidades que compdem o agrupamento)

Identificagao do representante legal do candidato:

(identificacdo do representante legal do candidato mediante o nome completo, nimero de
identificacao civil e nimero de identificagdo fiscal ou, no caso de um agrupamento de
candidatos, mediante o nome completo, nimero de identificagdo civil e numero de identificacao
fiscal do representante comum, se tiver havido desighacio de um representante comum do
agrupamento, ou os nomes completos, numeros de identificacio civil e numeros de
identificacao fiscal do representante de cada entidade que compdem o agrupamento)

Apresenta candidatura ao concurso limitado por prévia qualificagio com publicidade
internacional PROMOCAO TURISTICA DO DESTINO ACORES NO MERCADO EMISSOR DE ESPANHA,
constituida pela presente declaracio de candidatura e pelos demais documentos que
acompanham a mesma.

(data e assinatura)
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ANEXO II

[Modelo da proposta comercial a que se refere a alinea 2) do n.° 1 do artigo 23.° do Programa do Concurso]
PROPOSTA COMERCIAL

Identificagao do concorrente:

(identificacio do concorrente mediante a sua denominacio social ou, no caso de um
agrupamento de concorrentes, pelas denominacdes sociais de todas as entidades que compoem
0 agrupamento)

Identificagdo do representante legal do concorrente:

(identificacao do representante legal do concorrente mediante o nome completo, numero de
identificagao civil e numero de identificacio fiscal ou, no caso de um agrupamento de
concorrentes, mediante o nome completo, nimero de identificacdo civil e numero de
identificacao fiscal do representante comum, se tiver havido designacdo de um representante
comum do agrupamento, ou os nomes completos, nimeros de identificacao civil e nimeros de
identificacao fiscal do representante de cada entidade que compoem o agrupamento)

Indicagido do lote a que o concorrente apresenta proposta:

(indicagao do lote a que o concorrente, ou agrupamento de concorrentes, apresenta proposta)
Preco da proposta:

Preco global da proposta (em € e s/ LV.A): oo, (em algarismos e por extenso)

Discrimina¢io do preco (em € e s/ I.V.A.) por tipologia das a¢oes de promogao turistica:

(identificacdo da acdo de promog¢ao turfstica): ...........cooeeunnnne (em algarismos e por extenso)
(identificacdao da agao de promogao turfstica): ...........oooeuevnnnnn (em algarismos e por extenso)
(identificacdo da acdo de promog¢ao turfstica): ...........cooeeunnne (em algarismos e por extenso)
(identificacdo da acdo de promogao turfstica): ...........cooeeunnne (em algarismos e por extenso)
(identificacao da agao de promogao turfstica): ...........cooeuevennnn (em algarismos e por extenso)
(identificacdo da acdo de promog¢ao turfstica): ...........cooeeunene (em algarismos e por extenso)
(identificacdao da agao de promogao turfstica): ...........coceueeennnn (em algarismos e por extenso)
(identificacdao da agao de promogao turfstica): ...........coeueeennnn (em algarismos e por extenso)

(data e assinatura)
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Modelo de Avaliagdo das Propostas — Lote 1

5 videos (1 video de 1 minuto e 4 videos de 15 a 20 segundos) = 7 pontos

+ 5 videos (1 video de 1 minuto e pelo menos 5 videos de 15 a 20 segundos) = 25
pontos

+ 8 videos (1 video de 1 minuto e pelo menos 8 videos de 15 a 20 segundos) = 50
pontos

5 videos (1 video de 1 minuto e 4 videos de 15

1 p « . I
roducdo de videos promocionais 220 segundos)

50

8 artigos = 1 ponto
2 Elaboragdo de artigos sobre a oferta turistica 8 artigos + 8 artigos = 5 pontos
+ 10 artigos = 10 pontos

10

3 Construgdo de landing page especifica da campanha

10

Facebook: Minimo de 3 milhdes de impressdes

Instagram: Minimo de 2 milhes de impressdes

Google Ads Display: Minimo de 3 milhdes de impressdes = 5 pontos
Facebook: Minimo de 5 milhdes de impressdes

Instagram: Minimo de 4 milhes de impressdes

Google Ads Display: Minimo de 5 milhdes de impressdes = 15 pontos
Facebook: Minimo de 7 milhdes de impressdes

Instagram: Minimo de 6 milhdes de impressdes

Google Ads Display: Minimo de 7 milhdes de impressdes = 25 pontos

Facebook: Minimo de 3 milhdes de impressGes
Campanhas Facebook, Instagram e Google Ads Displar (ou redes sociais | Instagram: Minimo de 2 milhdes de impressdes
e plataforma equivalentes) Google Ads Display: Minimo de 3 milhdes de
impressdes

25

YouTube: Minimo de 250 mil impressdes

Media Nacional Digital: Minimo de 150 mil impressdes = 5 pontos
YouTube: Minimo de 400 mil impressdes

Media Nacional Digital: Minimo de 250 mil impressdes = 15 pontos
YouTube: Minimo de 550 mil impressdes

Media Nacional Digital: Minimo de 350 mil impressdes = 25 pontos

YouTube: Minimo de 250 mil impressdes
Media Nacional Digital: Minimo de 150 mil
impressdes

Campanhas de video: YouTube (ou plataforma de video equivalente) e
meios nacionais digitais

25

6 Website de agéncia(s) de viagens e/ou operador(es) turistico(s) 2 Take Over por més x 3 meses 6 Take Over = 1 ponto; + 6 a 10 Take Over =5 pontos; + 10 Take Over = 10 pontos

10

4 milhdes a 5,5 milhdes de destinatdrios = 1 ponto
7 Envio de newsletters eletrdnicas (E-Newsletters) 4 milhdes de destinatarios + 5,5 milhdes a 7 milhGes de destinatarios = 5 pontos
+ 7 milhGes de destinatérios = 10 pontos

10

6 agentes de viagens ou opinion makers = 1 ponto
8 Realizagdo de fam trips (visitas educacionais, de familiarizagdo)o 6 agentes de viagens ou opinion makers + 6 a 9 agentes de viagens ou opinion makers = 5 pontos
+ 9 agentes ou opinion makers = 10 pontos

10

€90.000,00 Pontuagdo baseada na seguinte férmula: (PB-PP)/(PB*40%)*100
Em que: PB = Preco base e PP = Prego da proposta

100

Total de pontos possiveis

250

A pontuagdo final (PF) de avaliagdo de cada proposta é obtida pela aplicagdo da seguinte férmula:
PF = 30% Pontuagdo 1 a 8 (A¢Ses promogao turistica) + 70% Pontuagdo 9 (Prego)
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Modelo de Avaliagdo das Propostas — Lote 2

4 videos (1 video de 1 minuto e 3 videos de 15 a 20 segundos) = 7 pontos

+ 4 videos (1 video de 1 minuto e pelo menos 4 videos de 15 a 20 segundos) = 25
pontos

+ 7 videos (1 video de 1 minuto e pelo menos 7 videos de 15 a 20 segundos) = 50
pontos

4 videos (1 video de 1 minuto e 3 videos de 15

1 P a i i i
rodugdo de videos promocionais 220 segundos)

50

6 artigos = 1 ponto
2 Elaboragdo de artigos sobre a oferta turistica 6 artigos + 6 artigos = 5 pontos
+ 8 artigos = 10 pontos

10

3 Construgdo de landing page especifica da campanha

10

Facebook: Minimo de 3 milhdes de impressdes

Instagram: Minimo de 2 milhes de impressdes

Google Ads Display: Minimo de 3 milhdes de impressdes = 5 pontos
Facebook: Minimo de 5 milhdes de impressdes

Instagram: Minimo de 4 milhdes de impressdes

Google Ads Display: Minimo de 5 milhdes de impressdes = 15 pontos
Facebook: Minimo de 7 milhdes de impressdes

Instagram: Minimo de 6 milhdes de impressdes

Google Ads Display: Minimo de 7 milhdes de impressdes = 25 pontos

Facebook: Minimo de 3 milhdes de impressGes
Campanhas Facebook, Instagram e Google Ads Displar (ou redes sociais | Instagram: Minimo de 2 milhdes de impressdes
e plataforma equivalentes) Google Ads Display: Minimo de 3 milhdes de
impressdes

25

YouTube: Minimo de 250 mil impressdes

Media Nacional Digital: Minimo de 150 mil impressdes = 5 pontos
YouTube: Minimo de 400 mil impressdes

Media Nacional Digital: Minimo de 250 mil impressdes = 15 pontos
YouTube: Minimo de 550 mil impressdes

Media Nacional Digital: Minimo de 350 mil impressdes = 25 pontos

YouTube: Minimo de 250 mil impressdes
Media Nacional Digital: Minimo de 150 mil
impressdes

Campanhas de video: YouTube (ou plataforma de video equivalente) e
meios nacionais digitais

25

6 Website de agéncia(s) de viagens e/ou operador(es) turistico(s) 2 Take Over por més x 3 meses 6 Take Over = 1 ponto; + 6 a 10 Take Over =5 pontos; + 10 Take Over = 10 pontos

10

4 milhdes a 5,5 milhdes de destinatdrios = 1 ponto
7 Envio de newsletters eletrdnicas (E-Newsletters) 4 milhdes de destinatarios + 5,5 milhdes a 7 milhes de destinatarios = 5 pontos
+ 7 milhGes de destinatérios = 10 pontos

10

6 agentes de viagens ou opinion makers = 1 ponto
8 Realizagdo de fam trips (visitas educacionais, de familiarizagdo) 6 agentes de viagens ou opinion makers + 6 a 9 agentes de viagens ou opinion makers = 5 pontos
+ 9 agentes ou opinion makers = 10 pontos

10

€90.000,00 Pontuagdo baseada na seguinte férmula: (PB-PP)/(PB*40%)*100
Em que: PB = Prego base e PP = Prego da proposta

100

Total de pontos possiveis

250

A pontuagdo final (PF) de avaliagdo de cada proposta é obtida pela aplicagdo da seguinte férmula:
PF = 30% Pontuagdo 1 a 8 (Agdes promogao turistica) + 70% Pontuagdo 9 (Prego)
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Modelo de Avaliagdo das Propostas — Lote 3

3 videos (1 video de 1 minuto e 2 videos de 15 a 20 segundos) = 7 pontos

+ 3 videos (1 video de 1 minuto e pelo menos 3 videos de 15 a 20 segundos) = 25
pontos

+ 5 videos (1 video de 1 minuto e pelo menos 5 videos de 15 a 20 segundos) = 50
pontos

3 videos (1 video de 1 minuto e 2 videos de 15

1 P a i i i
rodugdo de videos promocionais 220 segundos)

50

4 artigos = 1 ponto
2 Elaboragdo de artigos sobre a oferta turistica 4 artigos + 4 artigos = 5 pontos
+ 6 artigos = 10 pontos

10

3 Construgdo de landing page especifica da campanha

10

Facebook: Minimo de 3 milhdes de impressdes

Instagram: Minimo de 1 milhdo de impressdes

Google Ads Display: Minimo de 2 milhdes de impressGes = 5 pontos
Facebook: Minimo de 5 milhdes de impressdes

Instagram: Minimo de 3 milhes de impressdes

Google Ads Display: Minimo de 4 milhdes de impressdes = 15 pontos
Facebook: Minimo de 7 milhdes de impressdes

Instagram: Minimo de 5 milhdes de impressdes

Google Ads Display: Minimo de 6 milhdes de impressdes = 25 pontos

Facebook: Minimo de 3 milhdes de impressGes
Campanhas Facebook, Instagram e Google Ads Displar (ou redes sociais | Instagram: Minimo de 1 milhdo de impressdes
e plataforma equivalentes) Google Ads Display: Minimo de 2 milhdes de
impressdes

25

YouTube: Minimo de 100 mil impressdes

Media Nacional Digital: Minimo de 75 mil impress&es = 5 pontos
YouTube: Minimo de 200 mil impressdes

Media Nacional Digital: Minimo de 150 mil impressdes = 15 pontos
YouTube: Minimo de 300 mil impressdes

Media Nacional Digital: Minimo de 225 mil impressdes = 25 pontos

YouTube: Minimo de 100 mil impressdes
Media Nacional Digital: Minimo de 75 mil
impressdes

Campanhas de video: YouTube (ou plataforma de video equivalente) e
meios nacionais digitais

25

6 Website de agéncia(s) de viagens e/ou operador(es) turistico(s) 2 Take Over por més x 3 meses 6 Take Over =1 ponto; + 6 a 10 Take Over =5 pontos; + 10 Take Over = 10 pontos

10

4 milhdes a 5,5 milhdes de destinatdrios = 1 ponto
7 Envio de newsletters eletrdnicas (E-Newsletters) 4 milhdes de destinatarios + 5,5 milhdes a 7 milhes de destinatarios = 5 pontos
+ 7 milhGes de destinatérios = 10 pontos

10

2 agentes de viagens ou opinion makers = 1 ponto
8 Realizagdo de fam trips (visitas educacionais, de familiarizagdo) 2 agentes de viagens ou opinion makers +2 a 4 agentes de viagens ou opinion makers = 5 pontos
+ 4 agentes ou opinion makers = 10 pontos

10

€ 60.000,00 Pontuagdo baseada na seguinte férmula: (PB-PP)/(PB*40%)*100
Em que: PB = Preco base e PP = Prego da proposta

100

Total de pontos possiveis

250

A pontuacdo final (PF) de avaliagdo de cada proposta é obtida pela aplicagdo da seguinte férmula:
PF = 30% Pontuagdo 1 a 8 (Agdes promogao turistica) + 70% Pontuagdo 9 (Prego)
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Modelo de Avaliagdo das Propostas — Lote 4

4 videos (1 video de 1 minuto e 3 videos de 15 a 20 segundos) = 7 pontos

4 videos (1 video de 1 minuto e 3 videos de 15 + 4 videos (1 video de 1 minuto e pelo menos 4 videos de 15 a 20 segundos) = 25

1 Produgdo de videos promocionais 220 segundos) pontos 50
+ 7 videos (1 video de 1 minuto e pelo menos 7 videos de 15 a 20 segundos) = 50
pontos
6 artigos = 1 ponto

2 Elaboragdo de artigos sobre a oferta turistica 6 artigos + 6 artigos = 5 pontos 10
+ 8 artigos = 10 pontos

3 Construgdo de landing page especifica da campanha 10

Facebook: Minimo de 3 milhdes de impressdes
Instagram: Minimo de 3 milhdes de impressdes = 5 pontos
Facebook: Minimo de 3 milhdes de impresses Facebook: Minimo de 5 milhdes de impressdes

has F kel iai ival L o . ~ - . . ~ 2
4 Campanhas Facebook e Instagram (ou redes sociais equivalentes) Instagram: Minimo de 3 milhdes de impressées | Instagram: Minimo de 5 milhdes de impressdes = 15 pontos >
Facebook: Minimo de 7 milhdes de impressdes
Instagram: Minimo de 7 milhdes de impressdes = 25 pontos
YouTube: Minimo de 100 mil impressdes
) ] _ YouTube: Minimo de 100 mil impressdes Media Naao’nél Digital: Mln!mo de 75~m|I impressbes = 5 pontos
Campanhas de video: YouTube (ou plataforma de video equivalente) e . . L . R YouTube: Minimo de 200 mil impressdes
5 . B Media Nacional Digital: Minimo de 75 mil R . L . - " 25
meios nacionais digitais . " Media Nacional Digital: Minimo de 150 mil impressdes = 15 pontos
impressdes L I ~
YouTube: Minimo de 300 mil impressdes
Media Nacional Digital: Minimo de 225 mil impressdes = 25 pontos
6 Website de agéncia(s) de viagens e/ou operador(es) turistico(s) 2 Take Over por més x 3 meses 6 Take Over = 1 ponto; + 6 a 10 Take Over =5 pontos; + 10 Take Over = 10 pontos 10
4 milhdes a 5,5 milhdes de destinatdrios = 1 ponto
7 Envio de newsletters eletrdnicas (E-Newsletters) 4 milhdes de destinatarios + 5,5 milhdes a 7 milhdes de destinatérios = 5 pontos 10
+ 7 milhGes de destinatérios = 10 pontos
3 € 60.000,00 Pontuagdo baseada na seguinte férmula: (PB-PP)/(PB*40%)*100 100
Em que: PB = Preco base e PP = Prego da proposta
Total de pontos possiveis 240

A pontuagdo final (PF) de avaliagdo de cada proposta é obtida pela aplicagdo da seguinte férmula:
PF = 30% Pontuagdo 1 a 7 (AgBes promogao turistica) + 70% Pontuagdo 8 (Preco)
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Modelo de Avaliagdo das Propostas — Lote 5

4 videos (1 video de 1 minuto e 3 videos de 15 a 20 segundos) = 7 pontos

+ 4 videos (1 video de 1 minuto e pelo menos 4 videos de 15 a 20 segundos) = 25
pontos

+ 7 videos (1 video de 1 minuto e pelo menos 7 videos de 15 a 20 segundos) = 50
pontos

4 videos (1 video de 1 minuto e 3 videos de 15

1 P a i i i
rodugdo de videos promocionais 220 segundos)

50

6 artigos = 1 ponto
2 Elaboragdo de artigos sobre a oferta turistica 6 artigos + 6 artigos = 5 pontos
+ 8 artigos = 10 pontos

10

3 Construgdo de landing page especifica da campanha

10

Facebook: Minimo de 3 milhdes de impressdes

Instagram: Minimo de 2 milhGes de impressdes

Google Ads Display: Minimo de 2 milhdes de impressdes = 5 pontos
Facebook: Minimo de 5 milhdes de impressdes

Instagram: Minimo de 4 milhdes de impressdes

Google Ads Display: Minimo de 4 milhdes de impressdes = 15 pontos
Facebook: Minimo de 7 milhdes de impressdes

Instagram: Minimo de 6 milhdes de impressdes

Google Ads Display: Minimo de 6 milhdes de impressdes = 25 pontos

Facebook: Minimo de 3 milhdes de impressGes
Campanhas Facebook, Instagram e Google Ads Displar (ou redes sociais | Instagram: Minimo de 2 milhdes de impressdes
e plataforma equivalentes) Google Ads Display: Minimo de 2 milhdes de
impressdes

25

YouTube: Minimo de 100 mil impressdes

Media Nacional Digital: Minimo de 100 mil impressdes = 5 pontos
YouTube: Minimo de 200 mil impressdes

Media Nacional Digital: Minimo de 200 mil impressdes = 15 pontos
YouTube: Minimo de 300 mil impressdes

Media Nacional Digital: Minimo de 300 mil impressdes = 25 pontos

YouTube: Minimo de 100 mil impressdes
Media Nacional Digital: Minimo de 100 mil
impressdes

Campanhas de video: YouTube (ou plataforma de video equivalente) e
meios nacionais digitais

25

6 Website de agéncia(s) de viagens e/ou operador(es) turistico(s) 2 Take Over por més x 3 meses 6 Take Over = 1 ponto; + 6 a 10 Take Over =5 pontos; + 10 Take Over = 10 pontos

10

4 milhdes a 5,5 milhdes de destinatdrios = 1 ponto
7 Envio de newsletters eletrdnicas (E-Newsletters) 4 milhdes de destinatarios + 5,5 milhdes a 7 milhes de destinatarios = 5 pontos
+ 7 milhGes de destinatérios = 10 pontos

10

2 agentes de viagens ou opinion makers = 1 ponto
8 Realizagdo de fam trips (visitas educacionais, de familiarizagdo) 2 agentes de viagens ou opinion makers +2 a 4 agentes de viagens ou opinion makers = 5 pontos
+ 4 agentes ou opinion makers = 10 pontos

10

€ 48.000,00 Pontuagdo baseada na seguinte férmula: (PB-PP)/(PB*40%)*100
Em que: PB = Preco base e PP = Prego da proposta

100

Total de pontos possiveis

250

A pontuacdo final (PF) de avaliagdo de cada proposta é obtida pela aplicagdo da seguinte férmula:
PF = 30% Pontuagdo 1 a 8 (A¢des promogao turistica) + 70% Pontuagdo 9 (Prego)
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ANEXO VIII

[Modelo de guia de depésito bancario a que se refere a alinea 2) do n.° 2 do artigo 43.° do Programa do Concurso]

Guia de deposito n.° [...] Euros: [...] €

Vai [identificacdo do adjudicatario], com sede em [morada], depositar na [sede, filial, agéncia ou
delegacao] do Banco [identifica¢do da instituicao bancaria], a quantia de [por algarismos e por
extenso], em dinheito/em titulos, como caugio exigida para o concurso limitado por prévia
qualificacao com publicidade internacional “Promocao turistica do destino Acores no mercado
emissor de Espanha”, promovido pela Associagao Turismo dos Agores — Convention and
Visitors Bureau, nos termos do respetivo Programa do Concurso.

Este deposito, sem reservas, fica a ordem da Associacao Turismo dos A¢ores — Convention and
Visitors Bureau, entidade a que deve ser remetido o respetivo conhecimento.

[Local], [data] [Assinatura]
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ANEXO IX

[Modelo de garantia bancaria a que se refere a alinea 4) do n.° 2 do artigo 43.° do Programa do Concurso]

A Associacao Turismo dos Acores — Convention and Visitors Bureau:

O [identificagdao da institui¢ao bancaria|, com sede em [morada], com o capital social de [capital
social], pessoa coletiva nimero [numero de identificagdo de pessoa coletiva], representado por
[representante(s) e respetivo(s) elemento(s) de identificacdao], vem prestar, por conta e a pedido
de [identificagdo do adjudicatario], como Ordenante, com sede na [morada da sede do
adjudicatario], enquanto adjudicatirio do concurso limitado por prévia qualificacio com
publicidade internacional “Promocdo turistica do destino Agores no mercado emissor de
Espanha”, promovido pela Associacao Turismo dos Agores — Convention and Visitors Bureau,
garantia bancaria auténoma, irrevogavel, incondicional e a primeira solicitagao, a favor da
Associacao Turismo dos Acores — Convention and Visitors Bureau, como Beneficiaria, até ao
valor de € [indica¢do em algarismos| ([indicacao por extenso]), em caugao do exato e pontual
cumprimento por aquele de todas as obrigacoes legais e contratuais que decorrem da celebragao
do contrato.

Em consequéncia, este Banco constitui-se devedor e principal pagador em dinheiro, a
Associacao Turismo dos Acores — Convention and Visitors Bureau, até aquele valor sem
quaisquer reservas, e para todos os efeitos legais, de todas e quaisquer importancias que lhe
venham a ser solicitadas por escrito pela Beneficiaria, por uma ou mais vezes, a primeira
solicitagdo e até um limite maximo de 48 (quarenta e oito) horas a contar da solicitagdao, sem
questionar da sua justeza, validade, legalidade ou conformidade com o disposto no processo de
concurso e documentos a ele anexos, sem possibilidade de alegar qualquer exce¢ao ou meio de
defesa contra a Beneficiaria que eventualmente pudesse invocar contra o Ordenante e sem
dependéncia de qualquer autorizagao ou concordancia do Ordenante.

Quaisquer pagamentos a efetuar por este Banco nos termos da presente Garantia serdo
processados no prazo maximo acima referido, através de transferéncia bancaria ou qualquer
outro meio de pagamento para o efeito especificado na comunicagao escrita de solicitacao de
pagamento que seja efetuada pela Beneficiaria.

Esta Garantia é de € [indicacio em algarismos| ([indicagdo por extenso]), e s6 sera cancelada

quando a Beneficiaria nos comunicar por escrito que cessaram todas as obrigacoes do
caucionado, decorrentes do contrato celebrado.
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Caso alguma das disposi¢oes da presente Garantia se torne ou venha a ser julgada nula, ilegal ou
por qualquer outra forma invalida, tal nulidade, ilegalidade ou invalidade nao afectara a validade
e vigéncia das restantes disposi¢Oes, com as adaptagoes que se revelarem necessarias.

[Local], [data] [Assinatura]
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ANEXO X

[Modelo de seguro-caugao a que se refere a alinea ¢) do n.” 2 do artigo 43.° do Programa do Concurso]

A [identificagdo da companhia de seguros], com sede na [morada da sede], presta a favor da
Associa¢ao Turismo dos Agores — Convention and Visitors Bureau, e ao abrigo do contrato de
seguro-caucao celebrado com [identificacio do tomador do seguro|, garantia a primeira
solicitacao, no valor de € [indicagao por algarismos| ([indicagdo por extensol), correspondente a
caugdo prevista no concurso limitado por prévia qualificagio com publicidade internacional
“Promocao turistica do destino A¢ores no mercado emissor de Espanha”; destinada a garantir o
exato e pontual cumprimento de todas as obrigacdes legais e contratuais que [identificacao do
adjudicatario], com sede na [morada da sede] assumira no contrato que com ele a Associacao
Turismo dos Acores — Convention and Visitors Bureau vai celebrar, e que tem por objeto a
prestacao de servicos de promogao turistica do destino Acores no mercado emissor de Espanha,
sendo regulado nos termos da legislacao portuguesa aplicavel.

A Companhia de Seguros obriga-se a pagar a quantia acima referida nos 5 (cinco) dias tuteis
seguintes a primeira solicitagio da Associacao Turismo dos Agores — Convention and Visitors
Bureau, sem que esta tenha que justificar o pedido e sem que a Companhia possa invocar em
seu beneficio quaisquer meios de defesa relacionados com o contrato atras referido ou com o
cumprimento das obrigacoes que [identificagdo do adjudicatario] assume com a celebragdo do
mesmo.

A Companhia de Seguros nio pode opor a Associacao Turismo dos Acores — Convention and
Visitors Bureau quaisquer excegOes relativas ao contrato de seguro-caucao celebrado com o
Tomador do Seguro.

Caso alguma das disposicoes da presente Garantia se torne ou venha a ser julgada nula, ilegal ou
por qualquer forma invalida, tal nulidade, ilegalidade ou invalidade nao afetara a validade e
vigéncia das restantes disposi¢oes, com as adaptacdes que se revelarem necessarias.

A presente Garantia, a primeira solicitagao, nao pode em qualquer circunstancia ser revogada ou

denunciada, mantendo-se em vigor até a sua extingao ou cancelamento, nos termos previstos no
contrato e na legislacdo aplicavel.

[Local], [data] [Assinatura]
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